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EDITORIAL

Tino Mora i Boj

President del Gremi Provincial de
Detallistes de Fruites i Hortalisses de
Barcelona

Per un Gremi actiu,
dinamic i operatiu

Com ja anunciavem a la nostra revista Catalunya Fruiters,
hi ha nova Junta Directiva del Gremi de Fruiters de la qual
soc ara president, juntament amb Marc Tarib6, en el car-
rec de vicepresident; Eduard Pifiol, secretari; Jesus
Puente, tresorer i Josep Fabregat, que segueix de vocal
amb Manuel Moreno.

Les noves incorporacions a la Junta demostren que al
sector hi ha interes per un Gremi actiu, dinamic i operatiu
amb futur.

Tots plegats tenim molta il-lusié amb aquesta tasca asso-
ciativa al capdavant del Gremi. Estem convenguts que el
Gremi ha d’estar obert a tothom i ha d’escoltar tots els
socis per ser el Gremi de tots els fruiters.

Remarcar que tots els membres d’'aquesta Junta vivim la
mateixa realitat i patim la problematica derivada de I'exer-
cici de la nostra activitat comercial de venda al detall de
fruita i hortalissa. Tots comptem amb un grapat d’anys de
dedicacio al sector de la fruita.

Necessitem un Gremi de Fruiters fort amb el suport del
major nombre de fruiters. Aixi tindrem més capacitat
davant dels diferents organismes i administracions ja sigui
per posar en marxa nous projectes i iniciatives com per
afrontar tots aquells reptes que ens planteja la nostra acti-
vitat. Cal animar al fruiters a fer pinya al voltant del Gremi
perque tots hi sumen i és la manera d'aconseguir tenir
més for¢ca com a col-lectiu e

L'opinié de la revista només s’expressa en l'editorial. Les opinions que s’exposen
als articles d’aquesta publicacié sén responsabilitat Unicament dels seus autors.
Per reproduir parcialment el contingut de la revista cal demanar permis per escrit
al Consell de Redacci6 i esmentar la font informativa. La insercié de publicitat no
vol dir que I'entitat editora hagi aprovat el producte o servei que s’insereix.

www.gremifruiters.com
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Mercabarna convoca

els primers premis contra el malbaratament alimentari

Mercabarna convoca els primers Premis Mercabarna Paco Munoz, per promoure i
reconeixer iniciatives que es duguin a terme contra el malbaratament alimentari, en la
baula de la produccio i la distribucio alimentaria.

Mercabarna convoca els primers
Premis Mercabarna Paco Muiioz,
per promoure i reconéixer iniciatives
que es duguin a terme contra el mal-
baratament alimentari, en la baula
de la produccio i la distribucié ali-
mentaria.

La denominaci6 d'aquests guar-
dons, que s'atorgaran anualment, és
un homenatge a Paco Muioz per la
seva llarga trajectoria professional
en I'ambit de la lluita contra el mal-
baratament alimentari, tant des de la
Universitat Autonoma de Barcelona
com des de la Plataforma Aprofitem
els Aliments (PAA). Paco Muioz és
també un referent per a Mercabarna,
ja que juntament amb el seu equip
de la PAA, va realitzar un estudi per
maximitzar l'aprofitament alimentari
en aquest mercat.

5.000 euros. La dotacié del premi
sera de 5.000€ repartits en 4 cate-
gories diferents.

Primera: Productors catalans del sec-
tor hortofructicola, carni i pesquer que
estiguin aplicant mesures que ajudin a
reduir la pérdua de produccio.

Segona: Empreses majoristes amb
seu a Catalunya dels sectors horto-
fructicola, carni i pesquer que imple-
mentin projectes per a reduir el mal-
baratament alimentari.

Tercera: Empreses minoristes cata-
lanes dels sectors hortofructicola,
carni o pesquer que hagin posat en
marxa mesures en aquesta linia.

| quarta: Treball en xarxa - iniciati-
ves que lluitin contra el malbarata-
ment alimentari, promogudes entre
dos o més agents de la cadena ali-
mentaria i d'entitats socials.

El termini d'admissié de projectes
s'obrira el 3 de juliol i finalitzara el
15 d'octubre.

El lliurament dels premis tindra
lloc durant el mes de novembre de
2019.

Les bases per a participar es
poden consultar al web de
Mercabarna: www.mercabarna.es/pre-
miospacomunoz.

www.gremifruiters.com

EL JUrAT. El jurat dels premis esta for-
mat per experts de diferents institu-
cions i entitats.

Arturo Angulo, expert en aliances
en |'Organitzacié6 de les Nacions
Unides per a [I'Agricultura i
I'Alimentacié (FAO); Gloria Cugat,
subdirectora general d'Inspeccid i
Control Alimentari del Departament
d'Agricultura, Ramaderia, Pesca i
Alimentacié6 de la Generalitat de
Catalunya; Elena Bagaria, técnica del
Departament de Prevencid i
Eficiéncia dels Recursos a I'Agéncia
Catalana de Residus; Carlos
Vazquez, cap de Gestié de Residus
de [I'Ajuntament de Barcelona;
Chema Gil, director del Centre de
Recerca en Economia i
Desenvolupament Agroalimentari
(CREDA); i Gaby Susanna, directora
de la Plataforma Aprofitem els
Aliments (PAA).

5KG PER PERSONA | ANY. Un ter¢ dels ali-
ments que es produeixen al mén es
malbaraten.

A la Unié Europea, cada any es des-
aprofiten 88 milions de tones d'ali-
ments, amb un cost associat de 143
bilions d'euros. Aquesta quantitat
equival a uns 173 kg per persona.
Es produeix malbaratament en tots
els passos de la cadena alimentaria.
La produccié i el processament

L'Agencia de Residus de
Catalunya indica que es
malbaraten més de 260.000
tones d'aliments a 1'any,
que servirien per nodrir
500.000 persones. Aixo0
equival a 34,9 kg / habitant
illencar 841 milions d'euros
anuals

generen el 30% dels aliments descar-
tats, la comercialitzacié el 5%. Al
final del procés, en els serveis i les
llars, s'acumula el 65% d'aquest
fenomen, segons dades del Projecte
Fusions de 2012.

Si acostem aquestes dades al terri-
tori catala, I'Agéncia de Residus de
Catalunya indica que es malbaraten
més de 260.000 tones d'aliments a
I'any, que servirien per nodrir
500.000 persones. Aix0 equival a
34,9 kg / habitant i llencar 841
milions d'euros anuals e

Informaci¢ facilitada per Mercabarna

% mercabarna
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La Plataneria del mercat del Carmel és un
exemple dels senzills i practics consells per mimar
el platan fins al seu consum i mantenir-lo en
optimes condicions de textura i sabor.
L’espectacular piramide, on els platans sén
exposats de forma especifica per evitar que xoquin

entre si, es converteix en un punt d’atracci6 visual.
La Plataneria del mercat del Carmel esta pensada
i dissenyada unicament i exclusivament per a la
venda i I'exposicio del platan de Canaries i la
banana i facilitar I'experiéncia de compra del
consumidor.

Consells de Platanos Ruiz per conservar els platans a l'estiu

Aquesta empresa familiar, especialitzada des de 1964 en el platan de Canaries, ha
desenvolupat un procés de maduraci6 artesanal que replica de la millor manera possible
el que seguiria el platan a la planta, gracies a un metode propi que combina tecnologia,

coneixement i experiencia.

Platanos Ruiz, dedicat en exclusiva a la maduraci6 i
distribucio de platans al major i al detall, brinda practics
i senzills consells fruit de la seva experiéncia i especia-
litzacié per mimar el platan fins al seu consum, i mante-
nir-lo en les millors condicions de textura i sabor. Els pla-
tans son una fruita de clima tropical molt delicada, que
es talla verda per poder manipular-la i empaquetar-la, i
requereix un procés de maduracié en cameres a la zona
de consum abans d'arribar a la seva destinacié.

MADURACIO ARTESANAL. Gracies a la maduracio6 artesanal els
platans poden conservar-se en millors condicions durant
més temps i és molt habitual que fins i tot 10 dies des-
prés de la sortida de la camera estiguin en perfecte estat
de conservacié. Tot i que el platan estigui negre per fora,
la polpa esta en el seu punt de textura i de sabor.

A l'estiu, amb les altes temperatures, el platan tendeix
a coure i no madura. Directament es posa tou i perd el
seu sabor. Per aix0 cal seguir uns consells destinats al
venedor i al consumidor final que ajudin a mantenir el
platan el major temps possible.

PER ALs VENEDORS. A l'estiu és fonamental seguir aquests
consells per respectar el procés de maduracié dels pla-
tans i que arribin als clients en les millors condicions.
Primer: mai deixar els platans exposats a una font de
calor, com un camié o furgoneta a l'espera de ser descar-
regats, perqué amb la calor els platans literalment es
couen.

Segon: evitar els cops i deixar caure les caixes a terra
perqueé el seu impacte fa xocar als platans que comencen

www.gremifruiters.com

a enfosquir-se en les zones de friccié per dins i per fora
perdent brillantor i qualitat.

Tercer: és molt important la temperatura de conser-
vacié dels platans per mantenir-los en les millors con-
dicions. Entre 10 i 20°C el platan segueix el seu procés
de maduracié, manté el seu aspecte, el seu excepcional
sabor i duren més. Es habitual guardar-los en una
camera abans d'exposar-los al punt de venda, pero cal
tenir en compte que si es guarden a una temperatura
inferior a 10° haurien de tapar-se amb una lona perqué
amb el fred el platan es queda sense madurar i es posa
negre.

| quart: a la botiga recomanem no apilar els platans
sin6 distribuir-los en un taulell, penjats o en expositors
especifics que eviten que els platans xoquin entre si.

PER AL consumiDOR. Per al consumidor els consells també
sOn practics i senzills i se centren en seguir el procés
optim de maduracié.

Primer: evitar cops, fregaments i friccions.

Segon: no suportar altres fruites a sobre; i especial-
ment cal separar-los de les que desprenen etile com la
poma o el kiwi, ja que acceleraria la seva maduracio.

Tercer: allunyar el platan de fonts de calor i fred; i
també dels corrents, com l'aire condicionat.

| quart: a casa i durant I'estiu, els platans també hau-
rien d'estar entre 10 i 20°C. Cal tirar ma del termometre
per buscar on poden conservar aquesta temperatura i si
no tenim cap cambra adient, guardar-los a la nevera a l'a-
partat de menys fred i protegits en la seva bossa de
paper, paper de diari o drap e
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Nova Junta Directiva del Gremi de Fruiters

S'obra una nova etapa amb la intenci6é de consolidar aquelles accions ja iniciades i
propulsar altres de noves en benefici del conjunt del col-lectiu de fruiters.

El decés de Tino Mora i Esteve ha
comportat la reorganitzacié6 de la
Junta Directiva del Gremi Provincial
de Detallistes de Fruites i Hortalisses
de Barcelona.

La reorganitzacié ha consistit en la
renovaci6 de carrecs d’alguns mem-
bres de la Junta i la incorporacio de
nous.

NOVES INCORPORACIONS. Destacar les
incorporacions de Marc Taribé, de
Camarasa Fruits, com a vicepresi-
dent del Gremi de Fruiters; Eduard
Pifiol, del mercat de Sants, secretari;
i Manuel Moreno i Llamas, del mercat
del Carmel, vocal.

Tino Mora i Boj, del mercat de la
Llibertat, ha passat de tresorer a pre-
sident i Josep Fabregat i Basagafas,
del mercat de Les Corts, de vicepre-
sident a vocal.

La Junta Directiva aposta
perque el Gremi de Fruiters
estigui obert a tothom 1
escolti tots els socis i, aixi,
fomentar la participacio de
tots els agremiats

Alguns membres d’aquesta nova
Junta Directiva porten una llarga tra-
jectoria en entitats associatives rela-
cionades amb els mercats munici-
pals i amb la propia activitat profes-
sional.

MiLLor sERVEI. Comenca una nova
etapa amb la intencié de consolidar
aquelles accions ja iniciades i pro-
pulsar altres de noves en benefici del
conjunt del col-lectiu de fruiters i
amb I'objectiu de poder servir millor
a tots els agremiats.

La Junta Directiva aposta perqué el
Gremi de Fruiters estigui obert a tot-
hom i escolti tots els seus socis.
Aixi, es pretén fomentar la participa-
Ci6 de tots els agremiats i que aques-
ta participacié es tradueixi en sumar
més forca per poder defensar els
interessos del fruiters davant les
diferents administracions.

Tino Mora i Boj, nou president del Gremi
Provincial de Detallistes de Fruites i
Hortalisses de Barcelona, en la Trobada
2017.

Quadre directiu del Gremi de Fruiters

CARREC NOM

>>President Tino Mora i Boj
>>Vicepresident Marc Taribé i Tena
>>Secretari Eduard Pifol i Manzano
>>Tresorer Jesus Puente i Cabrerizo
>>Vocals Josep Fabregat i Basaganas

Manuel Moreno i Llamas

CoNsOLIDAR OBJECTIUS. Hi ha una llista
important d’objectius arrossegada
de I'anterior junta directiva que con-
tinuara en lactual: millorar i incre-
mentar els serveis per als socis; pro-
moure el reconeixement de la pro-
fessionalitat del nostre ofici; acabar
amb lintrusisme i integrar els nou-
vinguts a la xarxa de comerg¢ horto-
fructicola.

Un altre dels reptes és potenciar el
consum de fruites i hortalisses entre
la poblacio6 e

www.gremifruiters.com
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>>Campanya de “influencers” de Sandia Fashion

Els 14 influencers de la campanya acumulen una audiencia de 3 milions de seguidors.

En el marc de la comunicacié de Sandia Fashion aquesta temporada la seva potent campanya a les xarxes socials compta amb
14 influencers, que acumulen una audiencia de prop 3 milions de seguidors. Entre ells, 5 macroinfluencers amb gran reconeixe-
ment al nostre pais i 9 microinfluencers que aportaran proximitat i naturalitat.

Entre els macroinfluencers, Carlos Rios, conegut a les xarxes pel seu moviment RealFooding; el maratonia Raul Gémez; Miri
Masterchef, finalista de la cinquena edici6 del famos talent show culinari...

Objectiu. L'objectiu d'aquesta campanya que va comengar al juny i acabara a 'agost, els mesos de més consum de Fashion, és
influenciar i augmentar la preferéencia de marca en el consumidor de Fashion gracies al gran poder prescriptor d'aquests influ-
encers.

Les accions se centren a Instagram per ser la xarxa social amb major concentracié de target i creixement en els Ultims anys.
Els fils de contingut versen sobre els quatres eixos, emblemes de comunicacié6 de maxima importancia per a la marca: salut,
esport, cuina i familia e

Judit Soto

Els fils de contingut versen
sobre els quatre eixos de
major importancia, ja
emblemes de comunicacio,
per a Sandia Fashion:
salut, esport, cuina i familia

.

Gloria Carrion

www.gremifruiters.com
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El Gremi Provincial de Detallises de Fruites i Hortalisses de Barcelona impulsa i promou
el sistema de pagament TPG entre els fruiters i les empreses majoristes.

Projeccio de futur de la targeta de pagament

TPG

La consolidaci6 de la Targeta
Pagament Gremi (TPG) és tangible
any rere any com a sistema de paga-
ment de liquidacions de les compres
dels clients de les empreses majoris-
tes del Mercat Central de Fruites i
Hortalisses de Mercabarna.

En termes generals, el nombre
d’empreses majoristes adherides al
sistema de pagament mitjancant la
targeta TPG i el nombre de targetes
en circulacié soén dos fets que incre-
menten el volum d’operacions de la
TPG.

LiniA ASCENDENT. Cal afegir la tasca
constant de promocié i informacié
del Gremi de Fruiters entre compra-
dors i majoristes del Mercat Central
de Fruites i Hortalisses de
Mercabarna, i també la propia dina-
mica d’us de la TPG, que son factors
que ajuden a dibuixar la linia ascen-
dent de la TPG.

En aquesta linia de treball, també
sumen les campanyes promocionals
especifiques que el Gremi de Fruiters

www.gremifruiters.com

Gromi Prov
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Frultes | Hortalases

de Barcolcna

du a terme per potenciar la TPG
entre els compradors i els majoris-
tes del Mercat Central de
Mercabarna.

Tot plegat dibuixa una linia ascen-
dent de la TPG i una projeccié de
futur amb un clar recorregut de pos-
sibilitats i d’opcions de creixement
en nombre d’empreses majoristes
adherides i en nombre de titulars de
la targeta.

CoL-LecTiu. La TPG és un exemple
més dels projectes que dur a terme
el Gremi de Fruiters en benefici de
tot el col-lectiu. Aquesta iniciativa va
comptar amb un treball previ bas-
tant important, complexe i laborids
fins a arribar a la confeccié d’aques-
ta targeta i al seu llancament a I'dal-
tim trimestre del 2014.

CARACTERISTIQUES. La TPG és un siste-
ma de pagament impulsat i promo-
gut per al Gremi Provincial de
Detallistes de Fruites i Hortalisses
de Barcelona, i compta amb la

Remarcar que és condici6
indispensable i necessaria
ser soci del Gremi de
Fruiters per disposar 1
gaudir de la TPG

La TPG és un exemple més
dels projecres i iniciatives
del Gremi de Fruiters en
benefici de col-lectiu de
frutiers

La TPG es consolida com
un sistema de pagament de
liquidaci6 de les compres
del clients dels majoristes
del Mercat Central



Empreses majoristes del

Mercat Central

Hortalisses de Mercabarna adherides a la TPG

de Fruites
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Amb la targeta TPG,
I'’empresa majorista cobra
al comptat, no a credit, i es
facilita aixi immediatesa en

EMPRESA PAVELLO NUMERO
el cobrament de les factures

Torres Hnos y Sucs A 1021 - 1024

Capella Fruits A 1038 - 1040 col-laboraci6 de I'’Associacié Gremial
d’Empresaris Majoristes de Fruites i

Frutas y Verduras Flores A 1060 - 1062 i 1029 - 1030 Hortalisses de Barcelona i Provincia
(AGEM), amb el suport logistic de

Fruits Rafols B 2030 Banc Sabadell i amb I'assisténcia téc-

G 7029 - 7031 nica de Reset Control.

Fruits Joan Serra B 2050 SER socl DEL GREMI. Remarcar que és
condicié indispensable ser soci del

Churry C 3034 - 3036 Gremi de Fruiters per disposar i gau-
dir de la TPG.

Deltabarna C 3041 - 3044
QUE Es LA TPG? La TPG és una targeta

Fruites i Hort. Gava C 3057 - 3060 de crédit totalment gratuita, sense
cap cost de manteniment i persona-

Visa Fruits D 4022 - 4025 i 4028 - 4031 litzada amb la imatge del Gremi de
Fruiters de Barcelona.

Platanos Ruiz D 4038 Aquesta targeta és una alternativa

E 5010 de liquidaci6 al comptat de les com-

pres efectuades a les empreses

Fruites Artés E 5001 - 5002 majoristes del Mercat Central de
Fruites i Hortalisses de Mercabarna

A. Martin Sola E 5005 - 5006 associades a 'AGEM que s’adherei-
xin de forma voluntaria a aquest sis-

Maleubre-Cano F 6015 - 6018 tema de pagament.

Fruites i Verdures Ardiaca F 6023 - 6024 AVANTATGES PER AL FRUITER. La TPG té
com a principal al-licient per als

Laumont F 6029 - 6030 detallistes un interessant descompte
d’'un 2% cada 3 mesos de totes les

Fruits Figueres F 6037 - 6039 compres efectuades a través d’a-
guesta targeta.

Prats Fruits F 6047 - 6050 Altres avantatges s6n que amb la
TPG el fruiter paga al comptat, sense

F. Pau G 7009 - 7010 necessitat de tramits en metal-lic ni
xecs bancaris, i que amb la TPG pot

Montse Fruites i Verdures G 7011 - 7014 gestionar millor les seves compres i
es facilita el pagament a les empre-

Fruites Llonch G 7034 - 7037 ses majoristes del Mercat Central de

Mercabarna.

>>Actualment hi ha un total de 20 empreses majoristes del Mercat Central de

Fruites i Hortalisses de Mercabarna, associades a ’AGEM, adherides al sistema de  AVANTATGES PER AL MAJORISTA. El princi-
pagament a través de la TPG, que sumen unes 80 de parades repartides entre els  pal benefici per als majoristes és
set pavellons del Mercat Central on el soci del Gremi de Fruiters pot pagar comoda-  que podran veure alleugerir-se les
ment les seves compres amb la TPG. polisses de crédit que demanen als
bancs i, aixi, podran estalviar inte-
ressos en el volum de polisses de
credit.

Altres avantatges so6n que, amb la
TPG, el majorista cobra al comptat,
no a credit, i es facilita aixi immedia-
tesa en el cobrament de les factures,
a través dels TPV de Banc Sabadell, i
s’elimina el risc d'impagament e

www.gremifruiters.com
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El passat dia 12 de Juny, amb l'objec-
tiu de promocionar els nostres pro-
ductes, va tenir lloc a les oficines de
I’Associacié Gremial d’Empresaris
Majoristes de Fruites i Hortalisses de
Barcelona i Provincia (AGEM), el tret
de sortida a la campanya d’estiu
Gust d’Estiu amb 5 Gaspatxos.

Durant l'acte de presentacié als
mitjans de comunicaci6, Pere Prats,
vicepresident de ’AGEM, ens va fer
una previsié de les tendéncies de
consum de fruites i hortalisses per
I'actual campanya d’estiu, caracterit-
zada per la preséncia de la fruita
d’os d’origen catala.

Aixi mateix, Pablo Campra, doctor
en quimica de la Universitat de
Granada, va presentar els resultats
de la seva recerca sobre els efectes
antitumorals del gaspatxo tradicio-
nal fresc.

A l'acte inicial de campanya vam
poder degustar el gaspatxo tradicio-
nal, el gaspatxo de remolatxa, el
gaspatxo verd, el gaspatxo tropical,
el gaspatxo tradicional sense gluten
i el polo de gaspatxo kids del recep-
tari original elaborat pel cuiner Pep
Nogué i Boglarka Dul del Culinary
Institut of Barcelona dels quals se
n’han repartit 12.500 exemplars.

Els dies 14i 15
de juny es van poder degustar a dife-
rents mercats de Barcelona alguns
d’aquests gaspatxos.

Els clients dels mercats de la
Llibertat i de I’Abaceria van poder
gaudir-ne el divendres 14 de juny i
els del Carmel, Sant Antoni i Ninot
endema.

A més a més al mercat
del Ninot, els nens i nenes van poder
conéixer de primera ma els produc-
tes per elaborar un gaspatxo tradi-
cional a través d’un taller infantil i
van poder tastar el Polo de Gaspatxo
Kids.

Tots aquests actes han estat
possibles gracies a l'organitzacio
conjunta de [PAGEM, el Gremi
Provincial de Detallistes de Fruites i
Hortalisses de Barcelona i Mercabarna,

+Informacio

Descarregueu el receptari del gaspat-
X0S a:

www.5gaspatxos.com
www.agem.mercabarna.com

Seguir aquesta iniciativa a les xarxes
socials:

Facebook
www.facebook.com/AGEM.BCN/
Twiter

@Agem_majoriste

Instagram:

agem_fruitahortalissa

#5gaspatxos

#productedetemporada

amb la col-laboraci6 del Culinary
Institut of Barcelona (CIB) i I'Institut
Municipal de Mercats de Barcelona
(IMMB)

Informacié facilitada per TAGEM

AGEM

Fotografia superior.

D’esquerra a dreta: Tino Mora i Boj, president del
Gremi Provincial de Detallistes de Fruites i
Hortalisses de Barcelona; Jaume Flores, president
de I'’Associacié Gremial d’Empresaris Majoristes de
Fruites i Hortalisses de Barcelona i Provincia
(AGEM) i el xef Pep Nogué al mercat del Ninot.
Fotografia inferior.

Un moment de la presentacié de Pablo Campra,
doctor en quimica de la Universitat de Granada.



La marca Mantiana )
cobreix de poma gairebé tot I'any

Eduard Rafols, gerent de la firma Fruits Rafols,
comenta diversos aspectes comercials i productius
de les pomes comercialitzades a través de la seva
marca Mantiana.

La firma Fruits Rafols compta amb
diverses marques propies perque
com apunta el seu gerent: “després
d'observar i seguir l'evolucio del
mercat ens vam llancar a comercialit-
zar determinats productes amb
marca propia per dues raons princi-
pals. La primera, poder garantir un
producte de qualitat i aixi fidelitzar
els nostres clients i, la segona, exigir
als nostres proveidors uns determi- Eduard Rafols, s
nats parametres”. gerent de Fruits Rafols.

Una daquestes marques és
Mantiana. “Sota aquesta marca comer-
cialitzem poma gairebé tot I'any”, afir-
ma Rafols.

DispONIBILITAT. Fruits Rafols va comen-
car el projecte de la marca Mantiana
fa uns anys tot i que fa dos que
cobreix gairebé tot el calendari anual
de poma.

La diversitat d’origens permet
assegurar disponibilitat de producte
i, fins i tot, durant algun periode dis-
posar de poma de diferents proce-
déncies. En aquest sentit, Rafols
manifesta que “comptem amb poma
de diferents zones de produccio
d’Europa que compleixen els nostres
parametres de qualitat i que seguei-
xen pautes de producci6 integrada i
pesticida 0 amb el maxim respecte
pel medi ambient”.

VARIETATS. L'oferta de la marca
Mantiana presenta principalment
poma Golden, Royal Gala, Fuji,
Granny Smith i Canada.

Bruernisimos...
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vinent, esta planificat comencar a
utilitzar alvéols biodegradables en
les caixes de Mantiana i iniciar un
procés de retirada de plastic.

En la mateixa linia, la firma Fruits
Rafols esta estudiant diferents alter-
natives d’etiqueta adhesiva per a la
marca Mantiana per assolir una eti-
queta més sostenible i d’aquesta
manera assolir més reptes de soste- .
nibilitat e
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Fruits Nules és I'empresa productora de
taronges i mandarines Villa Maria. El seu
director comercial, Manel Martinez,
explica com va sorgir la idea i els motius
del patrocini de la Uni6 Esportiva
Santboiana.

Manel Martinez, director comercial de Fruits Nules

La marca Villa Maria patrocina la Uni6é Esportiva Santoboiana

P: Com va sorgir la idea de patrocinar la Uni6 Esportiva
Santboiana?

R: Fa moltissims anys que tenim uns clients a Sant Boi
de Llobregat amb qui ens uneix una gran amistat, els
germans Minyonet, que disposen de parades al mercat
de Sant Antoni i amb qui sempre parlavem del rugbi.
Anys més tard, un altre amic, Toni Gabarro, aleshores
president de la Santboiana, de la firma de Deltabarna,
també ubicada a Mercabarna com nosaltres, va convidar-
me a veure un partit de 'equip de rugbi.

En resum, em van agradar els valors que representa el
rugbi: esforg, lluita, noblesa, autenticitat... i, sobretot, el
“tercer temps” i tot allo que representa.

Tot plegat va fer que sorgis la possibilitat de col-laborar
amb la Uni6 Esportiva Santboiana.

P: Per qué?

R: En primer lloc, perqué és la Santboiana és l'equip
dega del rugbi espanyol i una institucié reconeguda a
Catalunya. | en segon lloc, unir la marca Villa Maria amb
la Santboiana és un honor perqué compartim molts
valors: esforg, sacrifici, il-lusid, respecte, empenta, supe-
racio...

P:: Es el primer any de col-laboracié?

R: Si, van comencar el patrocini la temporada 2018-19
amb la idea de continuar la segiient que coincideix, a

www.gremifruiters.com

“Unir la marca Villa Maria amb la
Santboiana és un honor perque compartim
molts valors: esforg, sacrifici, il-lusio,
respecte, empenta, superacio...”

més a més, amb el centenari de la Uni6 Esportiva
Santboiana.

P: Qué representa per a la marca Villa Maria aquest
patrocini?

R: Per nosaltres la satisfaccié personal i un reconeixe-
ment de representar una marca a I'equipacié d’una enti-
tat com la Santboiana en un esport, el rugbi, que agluti-

na uns determinats valors e
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>>Distintiu del Gremi de Fruiters

Aquest distintiu pretén comunicar i
transmetre al gran public el valor afegit
que suposa estar agremiat al Gremi de
Fruiters.

El Gremi Provincial de Detallistes de Fruites i Hortalisses
de Barcelona ha comencat a repartir entre els agremiats
un distintiu exclusiu com a membre d’aquesta entitat
per col-locar a les parades dels mercats i botigues de car-
rer.

DisTINTIU. Es recomana col-locar el distintiu en un lloc visi-
ble de la fruiteria perqué sigui facilment identificat i
reconegut pel gran public, sent una eina de garantia i fia-
bilitat per al client, a més del valor afegit que suposa a
cada fruiter pertanyer al Gremi de Fruiters e

Gremi Provincial
de Detallistes de
Fruites i Hortalisses
de Barcelona

i Catalunyafruiters

>>Servei de promocio del Gremi de Fruiters

Aquest servei de promoci6 va dirigit a les empreses que vulguin promoure les seves
marques i productes entre els fruiters de la demarcacié de Barcelona.

El Gremi Provincial de Detallistes de Fruites i Hortalisses
de Barcelona disposa del servei de promocié dirigit a
aquelles empreses que vulguin promoure les seves mar-
ques, productes o serveis entre el col-lectiu de fruiters
de la demarcacié de Barcelona. Des de fa anys, el Gremi
de Fruiters duu a terme aquesta linia de treball, ara amb
més visibilitat.

EXPERIENCIA. Fins ara les experiéncies han estat molt posi-
tives amb diferents marques de fruita com, per exemple,
kiwi Zespri, mel6 Bruno 5 estrelles, pinya FEli
Orsero i alvocat Exdtica Premium de Cultivar.

El Gremi de Fruiters compta amb professionals titulats i
amb experiéncia en comunicacié, marqueting i publici-
tat per dur a terme aquesta tasca.

SERVEI INTEGRAL. La gesti6 promocional del Gremi de

Fruiters abasta tot els aspectes necessaris per dur a

terme una campanya promocional des de la seva idea

primaria fins a produir les diferents peces:

—Disseny de I'estratégia promocional amb selecci6 i pro-
gramaci6é de mercats municipals.

—Definicié de pressupost a mida per a cada promocio.

www.gremifruiters.com

—-Gestio de llicéncies i permisos.

—-Enquestes al consumidor final, al fruiter i també a I'ope-
rador majorista del Mercat Central de Fruites i
Hortalisses de Mercabarna.

—Coordinacié i control de les diferents accions de la pro-
mocio.

—Contractacié de professionals especialitzats i de perso-
nal amb carnet de manipulador d’aliments.

—Disseny i produccié del material promocional, com tau-
lells, cartells, bosses, marxandatge...

—Logistica de la promocié.

SEGUIMENTS. Aquest servei integral de promocions també
contempla diferents accions de seguiment posteriors
com, per exemple, estudis de mercat per avaluar el resso
de la promocié, enquesta sobre algun concepte o valor
del producte...

El Gremi de Fruiters també posa al servei de les promo-
cions les seves eines de comunicacié habituals. Una, la
revista Catalunya Fruiters i, dues, la web www.gremi-
fruiters.com ¢
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>>Cartell de la campanya “El mel6 i la
sindria del futur” de Frutas Brufi6 i els
Germans Torres, Javier i Sergio.
Enguany La gran novetat és una web
série de varios capitols protagonitzats
pels Germans Torres, on es mostra com
recullen, seleccionen i cuinen els millors
melons i sindries del mén. La serie, pro-
duida en un format televisiu, forma part
de la plataforma de contingut dedicat a
I'aprenentatge i la innovacié amb el meld
creat fa dos anys La Meloneria by
Bruné.

Nova campanya “El melé i la sindria del futur” de Bruné

La nova campanya publicitaria de
Fruites Bruné, El melo i la sindria
del futur, esta protagonitzada pels
Germans Torres.

Els xefs Javier i Sergio Torres
també han creat cinc innovadores

receptes.

Receptes facils i saludables on
aquests cuiners amb estrella
Michelin descobreixen tots els

secrets d'aquestes fruites, les seves
varietats ecologiques i qué s'ha de
tenir en compte a I'hora d'escollir un
meld o una sindria. Una historia que
es pot descobrir a La Meloneria.

CINC RECEPTES FACILS | SALUDABLES.
Segons els Germans Torres, "quan
vam saber que anavem a col-laborar
amb La Meloneria, vam posar mans a
I'obra per aconseguir sabors dife-
rents perdo amb receptes senzilles, a
I'abast de qualsevol persona”. "A la
cuina ens agrada assumir riscos i
hem gaudit molt innovant amb
aquestes receptes que tenen com a
principal ingredient el melé i la sin-
dria Bruid", afegeixen.

Segons expliquen, "jugar amb pro-
ductes de primera qualitat com sén
el melé i la sindria Bruid, que oferei-
xen infinites possibilitats de cuinat,
ens ha permés realitzar unes recep-
tes diferents i saludables perd també
molt facils de fer a casa".

"Formar part de La Meloneria —con-
tinuen— és tot un honor, no només

per la qualitat del producte sind pel
concepte que s'ha creat al voltant de
com cuinar el meld, i que ens ha per-
meés experimentar i portar-lo fins els
seus limits".

CONCEPTE INNOVADOR. Bruiid continua la
seva aposta per un innovador con-
cepte en el qual poder degustar, gau-
dir i, fins i tot, divertir-se amb recep-
tes creades especialment per a La
Meloneria com sén el mel6 saltat al
rom, el canel6 de melé i salmoé mari-
nat amb vinagreta d'anet o el Bloody
Mary de sindria amb Ilagostins.

Des de I'empresa destaquen que "a
Bruné pensem que només si ente-
nem el mén en qué vivim, el planeta
que volem deixar als nostres fills i
com volem viure, serem capacos de
crear aquest mel6 i sindria de les
properes generacions". Per aixo, afe-
geixen: "Avui més que mai apostem
per varietats i mides que s'adapten a
la nostra forma d'alimentar-nos com
son la sindria negra sense llavors
ecologica, el melé eco o el meld
mini" e

Avui més que mai Bruno
aposta per varietats i mides
que s'adapten a la forma
actual d'alimentar-se com
son la sindria negra sense
llavors ecologica, el melo
eco o el mel6 mini

.RUNé
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Novetat UNIQ:
Barquetes sostenibles, eficients i fiables

La barqueta d'UNIQ, el segell de qualitat
d'envasos agricoles de cartrd, ofereix una soluci6
que aporta importants avantatges per al productor
agricola, el comercialitzador, el distribuidor i el
consumidor.

El passat mes de juny, en el marc del Congrés de Fruites
i Hortalisses de ’AECOC, celebrat al Palau de Congressos
de Valencia, UNIQ, el segell de qualitat d'envasos agrico-
les de cartro, va presentar una de les seves ultimes solu-
cions col-lectives: les barquetes de cartré6 com alternati-
va d'envas sostenible, eficient i fiable.

NoveTaT. UNIQ, en la seva recerca de noves formules per
aconseguir que les fruites i hortalisses arribin en estat
optim al consumidor, estrena familia d'envasos on el
segell de qualitat continua sumant valor afegit a la
cadena dels productes frescos, arribant fins als lineals
com unitat de venda.

En paraules dels responsables de la marca, "UNIQ ofe-
reix al mercat I'estandarditzacié d'un nou format d'en-
vasos, les barquetes sostenibles 100% cartr6, un mate-
rial reciclable, renovable i biodegradable".

AVANTATGES. Es tracta d'una solucié que aporta impor-
tants avantatges per al productor agricola, el comercia-
litzador, el distribuidor i el consumidor.

Dissenyada per a les linies d'envasats actuals, imprimi-
ble i, per tant, una eina de marqueting que actua com
a dinamitzadora de les vendes; és segura i higiénica,
permet tractaments antihumitat naturals i es presenta
com la millor alternativa al plastic pel seu imbatible
compromis amb I'economia circular.

SENSIBILITAT sOCIAL. El sector del cartré respon de manera
col-lectiva a l'actual sensibilitat social, oferint qualitat i
confianca en aquest nou projecte de barquetes, que
continuara presentant avancos cada vegada més com-
plets adaptats a les necessitats de cada producte.

Al www.grupouniqg.com/barquetas-uniq es troba la
familia de barquetes UNIQ o

UNIQ continua sumant valor afegit a la cadena dels frescos amb la barqueta.

www.gremifruiters.com

Mario Moreno, director comercial de Hortoventas

"Mercabarna és un mercat molt important
per a I'oferta espanyola al juliol i agost"

Mario Moreno, director comercial de Hortoventas,
revela la figura estrategica de Mercabarna i els
detallistes catalans per a l'oferta espanyola en els
mesos d'estiu.

P: ;Qué suposa per a Hortoventas la plataforma de
Mercabarna?

R: Mercabarna i els detallistes de Catalunya sén fona-
mentals per a nosaltres. La situacié de Mercabarna és
fonamental per la seva activitat amb el port. Moltes de
les nostres partides van a parar als creuers i altres al
mercat italia per la via portuaria.

P: Quins productes de la seva cartera han estat impul-
sats des de Mercabarna?

R: Practicament tots pero podem destacar el tomaquet
verd, perqué Barcelona es converteix en un mercat
important durant juliol i agost tant pel consum propi de
Catalunya i de la seva industria turistica, com de la
demanda italiana, ja que des del Port de Barcelona surten
partides per al sud d'ltalia.

P: Es una plataforma logistica d'abast?

R: vTé la situacio estratégica d'estar a prop d'Europa i té
diversos serveis des del Port de Barcelona a Italia que
faciliten la logistica, perqué des de que els transportistes
arriben a Barcelona i fan servir el servei maritim fins al
sud d'ltalia, el disc dels camions no corren res i el servei
a la clientela guanya en temps.

P: Es Barcelona una destinacié clau en els mesos d'estiu?
R: Es molt important. Nosaltres tenim dos mercats d'a-
bast: Madrid i Barcelona. Pero Madrid es queda buit al
juliol i agost, i Barcelona es fa gran gracies a l'afluéncia
turistica. Mercabarna és la referéncia d'Espanya per a |'o-
ferta horticola d'estiu e
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els despatxos professionals i les petites empreses es facin
grans.

Compte Expansio 1/ 2 _
Negocis Plus PRO - s

ST, e e EETenint S de D000

Bonifiquem la seva R
quota d'associat

10% 4+ O + TPV + Gratis

Trugul'ng al 900 500 170, entifiqul™s com a membre del seu cokectiu, organitzem una reunld | comencem a
trehallar.

* Pondfcacs) del 10 de i geots dimocial amb un mbnke g 50 sunos per pomple smis i quots domiciiads, per  nous clents de coptacid, La bonslcacd o malizan un (nic aey par
B e CUAONES GG G el L7 DRWTHerE roason, DOTRIGSL DONT I [aTest s, o o Foberier del compoe. B pegaimesnt &3 realirard o oompne o mes seglen dels 12 prmens
o=,

L. Rengibding s TRE
7. Dempreeand o un savroed penddien o o TTael SCruaEtrecn s i COMpoITaTal G S CINTHT, o B SR | i SOOI s bO B b P O e eaora

List enpekiernin. oonicans. aumasntndes ol Compte Exparasd Negoce Pl PR 6 mastindoan menine &3 ooempie | i negae 0 Ingresss i mieem do 3000 i mansuals (58

TV G, B, AR (RO, 8 COMTERes Dhems en ol prup Banc Sabacei B rorm ol mansi iU | 5 BOg0n M R0 £ DOMpSEN SOUEHES (ONGCior. SUNHTARCETETT]
Coample Eaparasd hegori Pl PRO porsasrd & g in Comple Prodessionsl Clerts sbilcs des. el 24000 20 15 farey ol 301722 2019,

bancsabadedl.com

T R



22 Cm‘zzgﬁwo Fruiters GREMI

>>Calendari 2020 del Gremi de Fruiters

Portada de I'edicié 2019 del calendari del Gremi de Fruiters.

>>Facebook

El Gremi de Fruiters és en aquesta xarxa amb
I'etiqueta Catalunya Fruiters.

Des del mes de marg¢ de 2018 el Gremi de Fruiters esta
present a Facebook amb l'etiqueta Catalunya Fruiters
mostrant un creximent constant de seguidors.

Entre aquests seguidors hi ha diversos perfils de pobla-
Ci6; caracteristica molt notoria ja que vol dir que el
Facebook del Gremi de Fruiters és interessant per al gran
public.

OgJECcTIU. Lobjectiu final de participar a Facebook és uti-
litzar el resso i difusié d’aquesta xarxa social per incre-
mentar el consum de fruita i hortalissa a I'ambit de
Catalunya.

Per aixo, hi trobareu tot tipus d’informacié relacionada
amb les varietats de fruita i hortalissa com, per exemple,
receptes, productes de temporada, caracteristiques del
producte...

INFORMACIO. En el web www.gremifruiters.com, la revis-
ta Catalunya Fruiters que publiquem cada 3 mesos, la
xarxa social Facebook, i fins i tot a I'aplicaci6 fruitsal-
dia, des del Gremi de Fruiters es vol facilitar 'accés a la
informacié del sector al fruiter, en particular, i a la resta
d’agents del sector, en general o

www.gremifruiters.com

El calendari és una eina de vincle més
amb el professional fruiter, i alhora el
consumidor, a través de l'etiqueta
Catalunya Fruiters de Facebook.

Després de la gran acolliada de calendari 2019, sota el
titol Qualitat i Prestigi, el Gremi Provincial de
Detallistes de Fruites i Hortalisses de Barcelona esta tre-
ballant en I'edicié del calendari 2020 amb la mateixa filo-
sofia. Aixi, s’esta acabant de projectar sobre quin con-
ceptes girara el calendari de 2020 que comptara amb el
patrocini d’empreses i marques de fruites i hortalisses
els 12 mesos de l'any.

PATROCINADORS. Alguns patrocinadors de I'any passat repe-
tiran i s’incorporaran d’altres nous.

Aquest calendari esta pensat i ideat per ser penjat a la
parada del mercat i a la botiga del carrer.

VINCLE. Aquest calendari també pretén ser una eina de
vincle més amb el professional fruiter, i alhora amb el
consumidor, a través de I'etiqueta Catalunya Fruiters de
Facebook e

>>Carnet d’agremiat

Aquest carnet neix amb la idea de ser una eina util
per al fruiter.

El Gremi Provincial de Detallistes de Fruites i Hortalisses
de Barcelona fa mesos que ha posat en marxa el Carnet
d’agremiat. Aquest carnet és de caracter personal i
intransferible i compleix una funcié identificativa que
posa en valor la figura del professional del comerc al
detall de fruita i hortalissa.

AVANTATGES. El Carnet d’agremiat neix amb la idea d’oferir
un conjunt de descomptes a I'agremiat en tota una série
de serveis i productes relacionats amb el desenvolupa-
ment de la mateixa activitat comercial i relacionats amb
I'esfera personal.

Aquest carnet és una vella reivindicacié de fa temps que,
per fi, s’ha convertit en una realitat amb la finalitat de ser
una eina util per a tots els socis del Gremi de Fruiters e
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La naranja

ORALES -

SIn mas

Maranja nacional cultivada en la Ribera del Jacar, Valencia,
en unas ideales condiciones agroclimaticas
de la mano de agricultores que sienten la tierra.

Desde 1950 el consumidor disfruta de la excelencia
de la naranja Morales.
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